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Precu zZimju novértejums
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Paslaik ir agentaras TRIA
Robit menedzeris, kura
nodarbojas ar intelektuala
ipasuma aizsardzibu.

Patreizéja pasaules eko-
nomika intelektualais ipaSums
ir viens no visvértigakajiem
un vispieprasitakajiem akti-
viem. Ne vienmér pama-
nams, tas (Sis ipaSums)
saistits ar daudziem misu
dzives aspektiem. Preces,
kuras més iepérkam, markétas
ar pre¢u zimém; daudzi izstra-
dajumi, kurus més izmantojam
sadzivé, pamatoti uz paten-
tétiem izgudrojumiem; grama-
tas, filmas un kompjiter-

programmas aizsargatas ar

autortiesibam...
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Intelektuala TpaSuma augstak-
uzskaitito objektu vairdkumam ir
reala un izmérama vértiba. Minetaja
rakstd, apltkojot tds novértéjuma
metodes, akcents tiks likts uz
preu zImeém.

Pirms kerties pie pamattémas,
noteiksim, kas ir pre¢u zime. Precu
zime ir jebkads apzimé&jums, kuru
bizness piesaista savam precém un
pakalpojumiem, lai pieskirtu tam
ipatnibu, kas at3kir tas no konkurentu
precém un pakalpojumiem.

Precu zime sastavét no
vardiem, burtiem, cipariem, attéliem,
ziméjumiem, grafiskiem simboliem,
krasu savienojumiem visu
augstakminéto elementu kombinacijas.
Ta var ieklaut sevi skanu vai
gaismas signalus, grafiskos apzi-
méjumus. Preces vai tas iesainojuma
forma tapat var bt preCu zimes
dala.

Funkcionali precu zimes mérkis
ir: 1) at8kirt viena uzpémuma
preces un pakalpojumus no citu

var

vai

D. ANOHINS, intelektuala ipaSuma aizsardzibas agentiras “TRIA ROBIT” menedzeris =

uznémumu precém un pakalpojumiem;
2) noradit precu un pakalpojumu
izcelsmes vietu; 3) kalpot par to
noturigas kvalitates (labas vai
sliktas) raditaju.

Precu zimes ir vértigs aktivs
uznémumiem, tapéc ka tis momentani
atpazist patérétaji, pateicoties to
pakapeniskai virzibai, reklamai un
pasai ietekmei uz sabiedrisko domu.
Atpazistamd precu zime palidz
potencialajam pircéjam prec¢u vai
pakalpojumu izvélé. Savukart, precu
zimei, kas sasniegusi augstu
atpazistamibas limeni, ir liela
vértiba Tpasnieka acTs, jo ta ievérojami
samazina reklamas izdevumus.

PreCu zimes attistiSanai parasti
paiet pétijjumu un
reklamas gadi, kas pavada kvalitativu
precu un pakalpojumu raZoSanu.
Pircéji biezi uz
kuram ir viniem pazistama preCu
zime, dodot tam prieksroku salidzi-
najuma ar nepazistama razotaja
precém. Atpazistamajai precu zimei

marketinga

izvelas preces,

Visvertigakas precu zimes pasaule (mird. dolaru)

Vieta Nosaukums Ipasnieks Vertiba Kategorija
1 Coca-Cola Coca-Cola 47,978 Dzerieni
2 Marlboro Mariboro 47 635 Tabakas izstradajumi =, 2%
3 1BM 1BM 23,701 Datortehnika
: McDonald's McDonald's 19,939 Restorani
5 Disney Walt Disney 17,061 Atputa un izklaides pasakumi
6 Sony Sony Corp 14.464 Elektronika
7 Kodak Estman Kodak 14,442 Atteli
8 Intel Intel 13,274 Elektronika
9 Gillette Gillette 11,992 Personiga higiena
10 Budweiser Anheuser-Busch 11,985 Alus
1 Nike Nike 11.130 Apgerbs
12 Kellogg's Kellogg 10,668 Partikas produkti
13 AT&T AT&T 10.392 Komunikacijas
14 Nescafe Nestle 10,337 Kafija
15 GE General Electnc 10,289 Sadzives tehnika
16 Hewlett-Packard Hewlett-Packard 9,423 Datortehnika
17 Pepsi PepsiCo 9,320 Dzerieni
[18 Microsoft Microsoft 8.993 Programmu nodrosina$ana
19 Frito-Lay PepsiCo 8,991 Partikas produkli
| 20 Levi's Levi Strauss 8,167 Apgerbi
Financial World magazine dati



piemit liela vértiba. Saskapa ar
pétijumu, ko veicis respektablais
7urnals Financial World, tadas
pre¢u zimes, kia Coca - Cola un
Marlboro, tiek novértétas vairak
nekd 47 miljardu dolaru apméra
(skat. tabulu).

Pre¢u zimes, tapat ka cita
intelektuala Ipasuma, noveértéjuma
problémas praksé rodas galvenokart,
nosakot uzpémuma vértibu: to
perkot - pardodot, sanemot kreditus
pret kilu, preciz&jot nodoklu aplikSanas
bazi, ka ari dalibnieku dalu
noteik$anas procesa reorganizacijas
vai likvidacijas gadijuma.

Pirms kerties pie prefu zimes
novértéjuma, nepiecieSams iztestét
to uz redlds un izméramas vértibas
esamibu. Pastav tris sakotné&jie
testi tirgus vértibas esamibas un
izméramibas noteikSanai.

Pirmais tests ir atbilde uz
jautdjumu: vai ST preCu zime
identificé produkciju vai servisu,
ar kuru ta ir saistita? Vai preCu
zime tiek atskirta iepaziSanas,
télainibas vai kada cita veida? Ja
uz $0 jautajumu iespéjams atbildét
apstiprinosi, tad pirmais solis
vértibas noteikSana ir sperts.

Otrais tests domiats vértibas
noteiksanai. Citiem vardiem sakot,
tas atbild uz jautajumu: vai precu
zZimei piemit vértiba vél kada cita
acis, t.i., vai veél kads cits izrada
interesi par minéto pre¢u zimi? Vai
més varam noteikt preces zimes
potencialos lietotajus, pircéjus vai
licenciatus? Ja atbilde uz $o

jautdjumu ir apstiprino$a, tad
acimredzams, ka pretu zimei ir
vertiba.

Ar treSo testu saprotama |oti
svariga fakta konstatéSana: vai
kads ir gatavs nopirkt preCu zimi,
vai samaksat par tas izmantoSanu?

Pieméram, ir skaidrs, ka precu
zime Coca Cola iztur Sos tris
testus. Precu zime Coca Cola
skaidri at3kir ar to mark&jamas
preces un pakalpojumus no citiem.
Tapat acimredzami, ka treSajam
personam - konkurentiem, licenciatiem
un fransiziatiem - ir zinama velésanas
izmantot pre¢u zimi. Un, visbeidzot,
augstakminétas tre3as personas vélétos
samaksat par S§is preCu zimes
izmantoSanas tiesibam.

Péc tam, kad izvesti pirmie tris
testi un uz visiem trim jautajumiem
sanemtas apstiprinoSas atbildes,
var kerties pie pre¢u zimes vértibas
tieSa novertéjuma.

Novértéjumam izmantojamas tris
pamatmetodes: izmaksu, tirgus un
ienakumu metodes. Aplikosim katru
no tam.

Izmaksu metode

Minétaja gadijuma viss balstas
uz izmaksu novértésanu, kas saistitas
ar preu zimes radisanu (vai
atjaunosanu). Sadi vertéjuma veidi
dazkart tiek izmantoti tiesvediba,
kad nepiecieSams noteikt kompensacijas
summu.

Izdarito izmaksu metode

Vertibas noteikSana ar minéto
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metodi pamatojas uz to izmaksu
noteiksanu, kuras tikusas izdaritas
pre¢u zimes attistiSanai kop$ tas
radisanas briza. Tadejadi, veértiba
izsakama ar summu, kas patéréta
pre¢u zimes misdieniga stavokla
sasniegSanai.

Pieméram, noteikt visas izmaksas
precu zimes reklamai, novest tas
lidz misdienu vértibai un summét.
Sada pati procedira var tikt
izmantota citu izmaksu noteik$anai,
kuras tikuSas izdaritas prec¢u zimes
attistisanai un aizsardzibai. Turpmaka
izmaksu summeésana sniegs objekta
prognozéjamo veértibu. Sada pieeja
var tikt pielietota jaunajam precu
zimém, kuru attistiSanas izmaksas
sameéra viegli atjaunojamas.

Talu izdarito izmaksu metodes
pielietosana ir ierobezota sakara ar
to, ka izmaksas precu zimes attistiSanai
varétu bit nelielas, bet pédéjas
vértiba varétu izradities loti augsta
ka Tpasniekam, ta arf potencialajam
pircéjam.

Izmaksu aprékinasanas
metode atjaunoSanai
Ta paredz izmaksu aprékinaSanu
analogiskas precu zimes radiSanai.
Teorétiski izmaksu noteikSana
atjaunoSanai, t.i., identiskas precu
zimes radisanai, vai izmaksu noteikSana
lidzigas preCu zimes radiSanai ir
iespéjama. Tacu praktiski minéta
metode diezin vai ir pielietojama,
jo katra precu zime ir unikala.

Tirgus metode

Vertéjums minétaja gadijuma
varétu pamatoties uz informaciju
par analogisku precu zimju, ka ari
veselu kompaniju vai to dalu
pardosanu.

Pieméram, pastav iespéja noteikt
visa uznpémuma vertibu, balstoties
uz salidzino$ajiem birzas kot€jumiem
un uz materidlo aktivu vertibas
turpmako atrékinadanu. Rezultata
més iegisim nematerialo aktivu
vertibu, kas ieklauj sevi precu
zimes veértibu. Péc tam mus
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